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Iastik zerstsS

Unseren Planeten
.kos ytm

Olmmer mehr Plastik
Obwohl sich Konsument*innen
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BebPnden sich im Recyclingkreislauf. Werden verbrannt.
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I DIE EU

will das Ruder ebenso Recyclingquote wSrer

notwendig, um innerhalb

& rumreissen und-einen der planetaren Grenzg
gesetzlichen Ranmen schaffen.
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e|n erster sc

N

doch fYr einen
bewohnbaren PI

AT
braucht es mehr.
|
Bis 2030 sollen 55
Prozent der Kunst-

stoffverpackungs-
abfSlle recycelt
werden.

=l=

11 ==

—  WILDPLASTIC®
e NAIRERIEAAN= & R | N/ AN RN AR 3 4 | N ' RN R e RN

—

11
\




ANRS I ﬂ ﬂllllfﬂl'l'w A NEE nm 1] Yyl

DIE PLASTIK
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unda |a, es gibt so viele

WE FEEL YOU!

DIE FAKTENEAGE

Was ist faktisch richtig beim Thema Plastik?

DIE ALTERNATVEN

Welche alternativen Stoffe sind wirklich von
positivem Impact?

DIE KOSTEN

Transformation dauert und braucht nicht nur viel
Willenskraft sondern auch viel Budget.

DIE MACHBARKEIT

Es gibt Grenzen der technischen Machbarkeit,
S0 dass nicht jede Idee umgesetzt werden kann.

DER SCHLECHTE RUE VON

In unseren Kspfen ist Plastik stigmatisiert. Dabei ergibt
es oft mehr Sinn als Papier oder €hnliches.

DIE VERFTGBARKEIT

Noch sind die MaterialkreisISufe im globalen Kontext
nicht eingespielt, so dass oft Ware fehilt.
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} WIR SIND WILL :

Und wir wollen euch gro8en Impact

;I, kleinen VerSnderungen erméglichenn?
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Nach der Sammlung W|rd das W|Ide Plaﬁlg Gemelnsam mlt euch stellen wir aus WILI
tionen aus LSndern, in denen es keine o8& sortiert, gewaschen, geschreddert und z PLASTIC” Granulat zirkulSre, regenerative
reichenden Abfallsysteme gibt, holen wi _g 2 hochwertigem WILDPLASTIC" Granulatg Produkte her, die CO2 einsparen, Arbeits-
gemeinsam wildes Plastik aus der Umwdgl#= recycelt. So wird aus MYl eine wertvolle@8  bedingungen von Sammlersinnen-ver p—

zurYeck. ﬁ Ressource. pessern und die Umwelt entlasten. =)
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Wir hei8en Wildplasticwell wir sogenanntes wildes Plastik aus der
Natur holen und in den Kreislauf der Wiederverwertung zurYckfYhren.

'.t WILDES PLASTIK IST EINE RES

dplas

MIT STARKEN PARTNER*INNEN

Wir kooperieren mit Sammelorganisationen auf der ganzen Welt, die beruf3ichen
Sammler*innen ein faires Gehalt zahlen, Plastik aus der Natur zu lesen.

PLASTIK SMART NUITZEN

Aus dem gesammelten Plastik erzeugen wir Granulate, die wir zu neuen Produkten verarbeiten
kSnnen. Unsere eigenen oder welche, die auf eure Zwecke ma8geschneidert werden.

5
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Produkte entwicklen, die innerhalb der planetaren Grenzen funktionieren &
beispielsweise Sammler*innen ein besseres Leben ermsglichen.




...KOLOGISCHER BOAAINER IMPACKLIMATISCHER IMF

Unternehmen brauchen viel Plastik. Undi® In unserer westlichen Welt ist die Wir als Menschheit haben genug Plastik
Unternehmen die Wildplastioutzen, Produktion von Plastik ein Beruf. In viele@® produziert. Statt Neuplastik zu produziers

entfernen somit viel Plastik aus der Um anderen LSndern Plastiksammeln. Wir kSnhnen wir vorhandenes nutzen und
fYhren es in den Kreislauf zurYck und bezahlen diese Sammler*innen fair. massig Emissionen sparen.

stiften Wert.




FIRST MOVER IMPALIRY IMPACT

Die Plastikwende ist kompliziert. Mit
Wildplastic™ habt ihr eine Story, die jede*
versteht und in der auch jede*r ganz
einfach eine Rolle spielen kann.

Wer mutig voranschreitet, hat die Chanct
mitzugestalten und einen direkten Einf3u:

auf Branche und Wirtschaft zu haben.

IMAGE IMPACT

Marketing, Recruiting, you name it:
Unternehmen, die beim Thema Plastik-

wende handeln, statt zu quatschen
sind attraktiv.




L D F('EEDensity Polyethylen) H D %IE Density Polyethylen) P l?olypropylen)

AnwendungsbereiclBlasfolienextrusion AnwendungsbereiclBlasformextrusion AnwendungsbereictBpritzguss & Tiefziehg

Jahresmengeri.000t+ JahresmengerbO0t+ JahresmengerbO0t+

Spezibkationen variieren je Batch* Spezibkationen variieren je Batch* Spezibkationen variieren je Batch*

*beispielhafte Spezibkationen und Spezibkationstoleranzen kSnnen bei Bedarf zur VerfYgung gestellt



— QualitStssicherung und technisches — RYckverfolgbarkeit des Materials
Know-how

— Konkrete und messbare CO2-Einsparun

— Externe Lebenszyklusanalyse fYr alle

Produkte

— Projektmanagement wShrend des
— Zertifikat der Materialherkunft gesamten Prozesses
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4\ OTTO, Deutschlands gr38ter Online-HSn
W"@ F d‘ verschickt seine Bestellungemiden
Versandtascherus LDPE. Ziel ist es, dasill-
LT dieses Jahr 100% der Versandtaschen i
tatsSchlich wild auf Nachhaltigkeit sind. E

1T 17 1 oo D DR

Jede Versandtasche besteht aus mindest l]
80% WILDPLASTI@Nnd rSumt ein kleines \ I |
StYckchen Umwelt auf.
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Gemeinsam haben wir bereits Yber 5 Miog
Versandtaschen produziert und damit
200 Tonnen wildes Plastik gerettet.
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WILDPLASTIC®

RECOVERED FROM NATURE
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T Christian SIS Tim La Katrln Oe
CEO / Co-Founder COO Brand / Co-Founder

v chris@wildplastic.com tim@wildplastic.com katrin@wildplastic.com
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