SUSTAINABLE FOOD PACKAGING @ ZUHLKE SUSTAINABILITY CIRCLE 2023

"Konsument:innenanforderungen in Marke und Verpackung iibersetzen” - Andreas Milk
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Wie hat sich das Umwelt- und
Nachhaltigkeitsbewusstsein der
Bevolkerung in den letzten Jahren
entwickelt, z.B. auch angesichts von
Krisen und gesellschaftlichen
Herausforderungen?

Wir verpacken Geschmack.

MILK.



Was erwarten die Konsument:innen
cigentlich im Bereich der Nachhaltigkeit
von Lebensmitteln bzw. deren
Verpackung und der Marke dahinter?

Wir verpacken Geschmack.

MILK.



Wie gehen Unternehmen am besten vor,
wenn sie die Werte und Einstellungen
sowie Anforderungen ihrer Kund:innen in
ihre Produkte und in ihre Verpackung von
Lebensmitteln integrieren mochten?

Wir verpacken Geschmack.

MILK.



MATERIAL
(PACKAGING)

FOOD
(CONTENT)

VALUES (COMPANY)

Wir verpacken Geschmack.
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RELEVAN[:[ to consumer concerns
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Lebensmittel
Zeitung

Followfood-Manager Julius Palm

Followfood-Manager Julius Palm: "Ein Unterneh... = Suchbegriff eingeben Q

"Ein Unternehmen muss Teil der Losung
gesellschaftlicher Herausforderungen sein"

Von Jessica Becker
Mittwoch, 11. Oktober 2023

Hier geht es zu den
Event Infos!

R
WIRTSCHAFT
FORUM

der zeitung

Backforum - Hannover

11. November 2023

dfv e

(® ARTIKEL ANHOREN

Julius Palm verantwortet bei Followfood als stellvertretender Geschaftsfiihrer die Bereiche
Strategie und Marke.

X

Wir verpacken Geschmack.
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Wir verpacken Geschmack.

,Die Pizzen Antirassisti und Diversi sind
kein Marketinggag.”

Julius Palm, Followfood

MILK.



Die Post-Mix-Generation.

Wir verpacken Geschmack.

MILK.



ZEN-LIKE
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ZENSATIONELL ENTSPANNEND >

JUETpeTY

SUPERFRUIT -SIRUP MIT
VITANINEN, MINERAUEN
UND ASHHACANDOHA




ZEN-LIKE
BLUEBERRY
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SUPERFRUIT-SIRUP MIT
VITAMINEN, MINERALIEN
UND ASHWAGANDHA




KICK-ASS
LEMON

DEIN ERFRISCHENDER
ENERGY BOOST *

SUPERFRUIT-SIRVP MIT
VITAMINEN, MINERALIEN,
GINSENG UND KOFFEIN




PUNK

GRAPEFRUIT

ROCKT DICH WACH>

SUPERFRUIT-SIRUP MIT

GUARANA UND KOFFEIN






Heute, morgen und ibermorgen (2050).

Wir verpacken Geschmack.

MILK.



Projekte Agentur Magazin
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FUTURE FOOD
TREND RADAR

Food & Y| Kitchen



Packaging X

HEUTE

— Materialreduktion bei Kunststoffverpackung
— Recyclingfahigkeit durch Mono-Kunststoff
@ Hochbarriere-Papiere als Kunststoffersatz
— Minimaler Plastikeinsatz durch Hybride

2 Verpackungsfolie aus Zellulose

— Der Papierbeutel fiir die Tiefkiihltruhe

© Essbares Schutzspray fir Lebensmittel

2 Mehrwegsysteme fiir To-Go-Food

MORGEN

— Design for Recycling

= Holy Grail 2.0

Y Bio-Kunststoffe werden industriell kompostierbar
2 Die Renaissance des Nachfillbeutels

— Getrankeflasche aus recyceltem Papier

N Verpackung aus pilzbasiertem Material

2 Neue zellulosebasierte Alternativen zu Kunststoff

2 Papier aus Gras

UBERMORGEN

@ Heimkompostieren von Verpackungen aus Biopolymeren
@ Return of the Milk Man 2.0

Y Verpackungen auf Basis von Meeresalgen

2 Die essbare Verpackung

2 Die Verpackung, die aktiv wird

= Holy Grail 4.0

UBERMORGEN

MORGEN

HEUTE




Smarter plastic packaging.
Paperisation.
Re-Usable.
Bio-based & degradable.

ck.

verpacken Geschma

Wir

MILK.



Smarter plastic packaging.

Wir verpacken Geschmack.

MILK.



Materialreduktion bei
Kunststolfverpackung

Wir verpacken Geschmack.

MILK.



Recyclingfihigkeir durch
Mono-Kunststoff erhohen

Wir verpacken Geschmack.

MILK.



Foto: © Ingo Jensen/Ulma






Paperisation.

Wir verpacken Geschmack.

MILK.









Minimaler Kunststoffcinsatz
durch Hybride

Wir verpacken Geschmack.

MILK.
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& STUCK A 80 GRAMM
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2STUCK A 160 GRAMM

Wir verpacken Geschmack.
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Hochbarriere-Papiere fir
minimalen Kunststoffeinsatz

Wir verpacken Geschmack.

MILK.



PAPIERBEVTE!
St — el [ PAPIERBEVTEL

s L E ! e
1 | iid y ” \ i = .“A
l T g : _ et / M stick 9 stlick
¢ " : E\TE r 3\ '; P uter ’ mer !

| E \= %8 I

e 3;\ =

'Q / \\,\Y ;1 3 int § ‘;;-l vl A

& /Amini W EO‘ mini ¢ g

I'X




Before (without tray)

o aPAMIFR-
s s 1 PAPIER

\ L) /umltl'
' l”w“’

\

After (.15 plastic, -28t cardboard p.a.)

PAPIE

el

R

Wir verpacken Geschmack.
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Re-Usable.

Wir verpacken Geschmack.

MILK.



Die Renaissance des Mehrweg-Systems

Wir verpacken Geschmack.

MILK.
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Bitte geben Sie Ihr Leergut ein




Bio-based & degradable.

Wir verpacken Geschmack.

MILK.
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Versteht was ihr verpackt, also das Produkt und seine Anforderungen an.eine
Verpackung. |

. Haltung entwickeln und Verpackungsstrategie definieren (individuell,
differenziert), dann Position beziehen und kommunizieren

Unterscheidung kurzfristiger Ziele und langfristiger Packaging-
Transformation — basierend auf zuvor definierter Verpackungsstrategie
Trend Radar fiir Euer Unternehmen entwickeln und jahrlich aktualisieren —
darauf basierend Zukunft visualisieren und moglichst mit allen Sinnen spiiren
Human Centered Design — keine Iterationen ohne Einbeziehung der
potentiellen Zielgruppen und praktische Diskussion anhand von Prototypen
(Product & Pack)

Projekte friihzeitig beenden zugunsten neuer Ideen, wenn zu viele
Kompromisse gemacht werden miissen. .

The future will be confusing ... don”t worry. Stay positive!

verpacken Geschmack.

Wir

MILK.



[.et's create the
[uture together.



T'hank you
very much.



