
SUSTAINABLE FOOD PACKAGING @ ZÜHLKE SUSTAINABILITY CIRCLE 2023

”Konsument:innenanforderungen in Marke und Verpackung übersetzen” - Andreas Milk
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MATERIALLAB

Foto: © NotPla
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Wie hat sich das Umwelt- und 
Nachhaltigkeitsbewusstsein der 

Bevölkerung in den letzten Jahren 
entwickelt, z.B. auch angesichts von 

Krisen und gesellschaftlichen 
Herausforderungen? 
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Was erwarten die Konsument:innen 
eigentlich im Bereich der Nachhaltigkeit 

von Lebensmitteln bzw. deren 
Verpackung und der Marke dahinter?
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Wie gehen Unternehmen am besten vor, 
wenn sie die Werte und Einstellungen 

sowie Anforderungen ihrer Kund:innen in 
ihre Produkte und in ihre Verpackung  von 

Lebensmitteln integrieren möchten?
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MATERIAL
(PACKAGING)

FOOD 
(CONTENT)

VALUES (COMPANY)



BRAND RISK
RELEVANCE
CURVE

Source: Awario
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Die Post-Mix-Generation.
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Heute, morgen und übermorgen (2050).
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Smarter plastic packaging.
Paperisation.

Re-Usable.
Bio-based & degradable.
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Smarter plastic packaging.
Paperisation.

Re-Usable.
Bio-based & degradable.
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Materialreduktion bei 
Kunststoffverpackung
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Recyclingfähigkeit durch 
Mono-Kunststoff erhöhen
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Smarter plastic packaging.
Paperisation.

Re-Usable.
Bio-based & degradable.
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Minimaler Kunststoffeinsatz 
durch Hybride
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Hochbarriere-Papiere für  
minimalen Kunststoffeinsatz





Before (without tray) After (-15t plastic, -28t cardboard p.a.)
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Smarter plastic packaging.
Paperisation.

Re-Usable.
Bio-based & degradable.
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Die Renaissance des Mehrweg-Systems
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Smarter plastic packaging.
Paperisation.

Re-Usable.
Bio-based & degradable.
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KEY MESSAGES

1. Versteht was ihr verpackt, also das Produkt und seine Anforderungen an eine 
Verpackung.

2. Haltung entwickeln und Verpackungsstrategie definieren (individuell, 
differenziert), dann Position beziehen und kommunizieren

3. Unterscheidung kurzfristiger Ziele und langfristiger Packaging-
Transformation – basierend auf zuvor definierter Verpackungsstrategie

4. Trend Radar für Euer Unternehmen entwickeln und jährlich aktualisieren – 
darauf basierend Zukunft visualisieren und möglichst mit allen Sinnen spüren

5. Human Centered Design – keine Iterationen ohne Einbeziehung der 
potentiellen Zielgruppen und praktische Diskussion anhand von Prototypen 
(Product & Pack)

6. Projekte frühzeitig beenden zugunsten neuer Ideen, wenn zu viele 
Kompromisse gemacht werden müssen.

7. The future will be confusing … don´t worry. Stay positive!
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Let‘s create the
future together.
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Thank you 
very much.


