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Wieso brauchen wir ambitionierte unternehmerische Klimastrategien?

© Green Renaissance / WWF-US

Ambition gap macht 
«Koalition der Willigen» 
umso wichtiger!

Quelle: https://climateactiontracker.org/global/temperatures/
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“Fit for Paris”: Glaubwürdige & wirkungsvolle unternehmerische Klimastrategien

© Green Renaissance / WWF-US

Ausserdem: «Truth in claims»
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Die Science Based Targets initiative (SBTi)

© Green Renaissance / WWF-US

 Definiert und fördert best practice bzgl. wissenschaftsbasierter Zielsetzungen.

 Stellt inhaltliche/technische Guidance und Expert:innenressourcen zur Verfügung, 
welche Unternehmen nutzen können.

 Bringt Fachleute zusammen, welche die Klimaziele der Unternehmen unabhängig prüfen
und validieren.

 Bringt Unternehmen dazu, sich für eine Transition hin zur zero/low-carbon economy zu
positionieren. 

“The Science Based Targets initiative (SBTi) drives ambitious climate action in the private 
sector by enabling organizations to set science-based emissions reduction targets.”
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SBTi is inevitable

 Developed by scientists and experts

 Established as business standard, 
globally recognized and unrivaled

 Importance for benchmarking and 
ratings

 Importance within value chains
(pressure from suppliers & customers)

 Regulations increasingly leaning on 
science-based decarbonization
pathways/SBTi

SBTs as base for any credible climate strategy: Ambitious
targets set the course for ambitious measures.

© Green Renaissance / WWF-US

Access to supply chains

Innovation jump

Expectations investors

Risk management (physical & transition risk)

Talent acquisition & employer retention

Reputation, market positioning

Access to capital

Cost optimization

Preferences and expectations clients & value
chain partners
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SBTi: key facts progress report

© Green Renaissance / WWF-US

 41 % of global economy covered

 Countries with highest increase of companies
setting targets since 2024: China, Poland, 
Thailand

 Increasing participation of SMEs

 Increasing adoption of Net-Zero Standard

Source: https://files.sciencebasedtargets.org/production/files/SBTi-Trend-Tracker-2025.pdf

DACH-Region:

Jan 2024: 352 Unternehmen mit SBT

Jun 2025: 700 Unternehmen mit SBT
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Die 4 Kernelemente vom Net-zero Standard der SBTi

© Green Renaissance / WWF-US
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Zusammenfassung near-term/long-term Ziele
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Der Weg zum SBT

© Green Renaissance / WWF-US

1. Absichtserklärung bei SBTi einreichen

2. Innerhalb von 24 Monaten THG Emissionen bilanzieren (falls noch kein THG 
Inventar vorhanden) und Ziel für Emissionsreduktion entwickeln

3. Ziel bei SBTi einreichen und es validieren lassen

4. Ziel kommunizieren (max. 6 Monate nach Validierung)

5. Jährlich über Entwicklung der Emissionen berichten



SBTi Corporate Net-Zero Standard 2.0 (CNZS)



Wie ist der neue CNZ-Standard eingebettet?

© Green Renaissance / WWF-US



Die neuen Pfeiler des CNZS

© Green Renaissance / WWF-US



Was beinhaltet der neue CNZ-Standard?

© Green Renaissance / WWF-US



Der Zeitplan für den neuen Standard

© Green Renaissance / WWF-US
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Take Home Messages SBTi

© James Morgan / WWF-US

 Die SBTi ist zum Industriestandard geworden und wächst rasant.

 Ein glaubwürdiges unternehmerisches Klimaengagement ohne 
wissenschaftsbasierte Klimaziele ist nicht mehr möglich.

 Die wichtigsten Schritte sind:
 Treibhausgasbilanz erstellen
 Ziel setzen (mit Target Setting Tool) und validieren lassen
 Massnahmen umsetzen
 Berichterstattung

 Für KMU gibt es ein stark vereinfachtes und verkürztes Verfahren.

 Wissenschaftsbasierte Klimaziele sind aber nur ein Teil einer wirkungsvollen 
und glaubwürdigen Klimastrategie, weitere Elemente sind z.B. Transitionsplan,
Klimafinanzierung & Advocacy

 Grössere Überarbeitung des Netto-Null Standards derzeit im Gange




